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L'affichage publicitaire et les enseignes sont réglementés par le code de I’environnement, aux articles
L.581 et suivants et R. 581-1 et suivant. Le droit régissant les supports publicitaires résulte de plusieurs
textes. La loi du 27 janvier 1902 permettait au préfet et aux maires d'interdire les affiches sur les
édifices a caractére artistique ; celle du 20 avril 1910 est venue interdire I’affichage & proximité de ces
monuments et sites classés, et le décret-loi du 30 octobre 1935 a étendu cette réglementation aux
enseignes. C'est la loi du 12 avril 1943 qui, la premiére, a traité de la publicité et des enseignes dans
un cadre plus global.

La loi du 29 décembre 1979 est venue fixer les bases du régime législatif actuel. Elle définit les régles
applicables aux dispositifs publicitaires, enseignes et préenseignes afin d’assurer la protection du cadre
de vie tout en réaffirmant le principe de liberté d’expression.

La loi Barnier du 2 février 1995 est venue renforcer le dispositif répressif de la loi de 1979. C’est enfin
la loi Grenelle du 12 juillet 2010 qui est venue solder cette évolution législative, en prévoyant un
encadrement plus restrictif de I’affichage publicitaire, notamment en introduisant la notion de densité,
en supprimant les préenseignes dérogatoires admises hors agglomération, en favorisant les économies
d’énergie, et en révisant les régles nationales de format et d’emplacement.

Le décret n°2012-118 du 30 janvier 2012 relatif 3 la publicité extérieure, aux enseignes et préenseignes
est venu préciser les modalités d’application de cette loi.

Cette réglementation générale est celle de droit commun. L'article L.581-14 du code I'environnement
précise qu’un régime dérogatoire peut &tre mis en place, via un réglement local de publicité : «
L'établissement public de coopération intercommunale compétent en matiére de plan local
d'urbanisme ou, a défaut, la commune peut élaborer sur I'ensemble du territoire de I'établissement
public ou de la commune un réglement local de publicité qui adapte les dispositions prévues a I'article
L. 581-9 ».

Ce réglement local de publicité ne peut &tre que plus restrictif que la réglementation nationale.

Son contenu est défini par les articles R.581-72 et suivants du code de I’Environnement. I} est composé
d’un rapport de présentation, d’une partie réglementaire et des annexes.

Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations et objectifs de Ia
commune en matiére de publicité extérieure, notamment de densité et d’harmonisation, et explique
les choix retenus au regard de ces orientations et objectifs.
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l.  Principes réaissant la publicité et définitions

Le droit de I'affichage publicitaire repose sur un principe, la liberté d’expression. L'article L.581-1 du
code de 'Environnement énonce ainsi que : « Chacun a le droit d’exprimer et de diffuser informations
et idées, qu’elle qu’en soit la nature, par le moyen de la publicité, d’enseignes et de préenseignes,
conformément aux lois en vigueur ».

Si la liberté de s’exprimer par la publicité existe, elle ne saurait s’exercer au détriment d'intéréts
collectifs tels que la préservation du cadre de vie, ou la sécurité routiere.

Le code de I'environnement réglemente donc la publicité pour assurer la protection de ce dernier. Les
régles ne sont applicables que pour les publicités, enseignes, préenseignes visibles de toute voie
ouverte 2 la circulation publique. Elles ne s’appliquent pas a celles situées a I'intérieure d’un local, sauf
si I'utilisation de celui-ci est principalement celle d’un support de publicité.

Iy

Les voies ouvertes a la circulation publique sont définies par l'article R.581-1 du code de
I’environnement comme « les voies publiques ou privées qui peuvent étre librement empruntées, a
titre gratuit ou non, par toute personne circulant a pied ou par un moyen de transport individuel ou
collectif ». La jurisprudence a considéré que les voies ferrées et les quais de gare constituent également
des voies ouvertes a la circulation publique.

En outre, I'affichage publicitaire doit respecter la sécurité des usagers du domaine routier. Toute
implantation doit ainsi respecter les articles R.418 et suivants du code de la route. Par exemple, |’article
R.418-4 précise que : « Sont interdites la publicité et les enseignes, enseignes publicitaires et
préenseignes qui sont de nature, soit a réduire la visibilité ou I'efficacité des signaux réglementaires,
soit 3 éblouir les usagers des voies publiques, soit a solliciter leur attention dans des conditions
dangereuses pour la sécurité routiére. Les conditions et normes que doivent respecter les dispositifs
lumineux ou rétroréfléchissants visibles des voies publiques sont fixées par un arrété conjoint du
ministre chargé de I'équipement et du ministre de l'intérieur. »

Ainsi, de maniére générale, toute implantation devra respecter la visibilité des usagers du domaine
routier, et ne devra présenter aucun surplomb, saillie ou empiétement sur le domaine routier sans
accord du gestionnaire.



. Régime général et principe du réglement

La publicité est interdite en vertu de I’article L.581-4 du code de I'environnement :

- «Sur les immeubles classés parmi les monuments historiques ou inscrits & linventaire
supplémentaire ;

- Surles monuments naturels et dans les sites classés ;

- Dans les caeurs des parcs nationaux et les réserves naturelles ;

- Surles arbres ».

Concernant les arbres, la jurisprudence administrative considére que I'interdiction ne concerne pas
exclusivement les publicités qui seraient accrochées ou fixées sur un ou dans les arbres, mais
également les dispositifs publicitaires scellés au sol qui n’ont pu étre installés qu’a la faveur d’un
élagage sévere des arbres. L'installation d’une publicité ne saurait « altérer 'aspect d’un arbre ».*

L'article L.581-4 précise également qu’une protection spécifique, indépendamment de la législation de
protection des monuments historiques, peut étre édictée pour lesimmeubles remarquables d’un point
de vue esthétique, historique ou pittoresque. Le maire ou le préfet peut y interdire toute publicité,
apres avis du conseil municipal et de la commission départementale des sites.

Linterdiction concerne les immeubles au sens du code civil, ¢’est-a-dire les biens immobiliers, terrains
ou batiments. L'interdiction de publicité peut concerner un édifice cultuel, un batiment administratif,
une construction privée, voire un jardin public ou privé...

Linterdiction de publicité sur un tel immeuble entraine une conséquence importante : I'interdiction
de publicité 3 moins de 100 métres et dans le champ de visibilité de 'immeuble.

L'article R.581-22 précise également que la publicité est interdite :
- «Sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de
télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics concernant

la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

- Sur les murs des bdtiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent qu'une ou
plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure & 0,50 métre carré ;

- Sur les clotures qui ne sont pas aveugles ;

- Sur les murs de cimetiére et de jardin public ».

' Conseil d'Etat, 14 février 2001, société centrale d'espaces publicitaires.



Sur le territoire considéré, la régle locale se substitue 3 la regle générale.
Le réglement est applicable soit sur I'ensemble du territoire, soit dans les zones gu’il identifie ;

Le territoire considéré est toujours en agglomération. En effet, I'article L.581-7 du code de
I’environnement dispose que toute publicité est interdite en dehors des lieux qualifiés d’agglomération
par les réglements relatifs 3 la sécurité routiére. La notion d’agglomération est définie 3 |"article R.110-
2 du code de la route. Elle repose sur deux critéres : la présence de panneaux réglementaires,
marquant 'entrée et la sortie d’agglomération et I'analyse urbaine des lieux. L'espace aggloméré doit
comporter des « immeubles bétis rapprochés ». L'agglomération a également été définie par la
jurisprudence : « la zone d’agglomération est un espace sur lequel sont groupés des immeubles bétis
rapprochés ».?

Linterdiction de la publicité hors agglomération n’a pas un caractére absolu. En effet, elle est autorisée
a l'intérieur de 'emprise des aéroports, ainsi que des gares ferroviaires. Elle peut étre également
autorisée par le RLP & proximité immédiate de centres commerciaux exclusifs de toute habitation et
situés hors agglomération, dans le respect de |a qualité de vie et du paysage.

2 Conseil d'Etat, 2 mars 1990, société publi-system.



Il.  Les dispositifs réalementés

L'article L.581-3 du code de I’'environnement définit trois catégories de dispositifs réglementés au titre
de la protection de I'environnement et du cadre de vie. La distinction entre ces catégories constitue
un élément déterminant, puisque les régles sont différentes selon qu'il s’agit d’enseignes, de
préenseignes ou de publicité.

1.  La publicité

La publicité est définie comme toute inscription, forme ou image, destinée 3 informer le publicou a
attirer son attention. H s’agit d’une définition trés large. En outre, un dispositif destiné 3 accueillir une
publicité est également assimilé & une publicité au sens de la loi. Les supports publicitaires doivent
donc étre également conformes a la réglementation, méme si aucune affiche n’y est apposée. En outre,
c’est la surface totale du dispositif qui doit étre prise en compte, moulure et encadrement compris, et
non pas la seule surface d’affichage.?

2. Lesenseignes

L'enseigne est définie comme toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative
a une activité qui s’y exerce. Elle véhicule un message ayant un lien direct avec I’activité.

Il y a deux conditions cumulatives : elle doit concerner une activité déterminée et &tre apposée sur
I'immeuble (terrain ou batiment) ou est exercée Iactivité. Par exemple, les affiches relatives aux offres
promotionnelles d'un supermarché constituent des enseignes lorsqu’elles sont apposées sur les
supports existants sur le parking de ce supermarché, alors que les mémes affiches, apposées en
d’autres lieux, constituent des publicités.

Le conseil d’Etat a également considéré qu’un dispositif, pourtant installé sur un immeuble ol s’exerce
I’activité signalée, peut avoir un caractére publicitaire et non purement indicatif dés lors que ses
dimensions, son intensité lumineuse et son emplacement permettent de le rendre visible de trés loin®.

3. Les préenseignes

La préenseigne est définie comme toute inscription, forme ou image, indiquant la proximité d’un
immeuble ol s’exerce une activité déterminée.

Ainsi, il s’agit d’une préenseigne si le dispositif indique la proximité d’une activité déterminée, sans
qu'il se trouve lui-méme sur le batiment ou sur le terrain ol s’exerce I'activité. Par conséquent, si le
dispositif signalant une activité est installé sur immeuble, ou est exercée I"activité, il s’agit d’une
enseigne. Ainsi, le tribunal administratif de Toulouse a jugé le 20 décembre 2001 dans la décision
commune de Blagnac, que « le dispositif, constitué par un panneau de 8 métres sur 3 métres, monté
sur pied et portant le nom du magasin ainsi que I'indication « parking & 50 métres » est implanté sur le
terrain méme d‘assiette du bdtiment commun comprenant le magasin et un restaurant & moins de 10

% CE 6 octobre 1999, Société Sopremo « le maire doit prendre en compte la surface totale du panneau et non pas la surface de
I'affiche qui y est apposée ».
4 CE 13 novembre 1992, compagnie GAN Incendies-Accidents.



meétres de ce dernier. Il doit, dans ces conditions, étre regardé comme une enseigne et non comme une
préenseigne comme I'a qualifié I'arrét attaqué ».

En outre, si le message mentionne une activité, sans indiquer la « proximité » de cette activité, le
dispositif doit &tre regardé comme une publicité.

Les préenseignes dérogatoires sont quant a elles définies aux articles L.581-19 et 20 du code de
I’Environnement et relatives :

- Aux activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,

- Les activités culturelles,

- Les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite.

- A titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles mentionnées a I'article
L.581-20 du code de I'Environnement.

Ces préenseignes dérogatoires peuvent, contrairement aux autres dispositifs, &tre implantées hors
agglomération. Néanmoins, elles ne peuvent étre implantées a plus de cing kilométres de I'entrée de
I’agglomération ou du lieu (s'il se situe hors agglomération) ou est exercée I'activité gu’elles signalent.
Cette distance est portée 3 10 kilométres pour les monuments historiques. Cette distance s’apprécie
par rapport a I'entrée de I'agglomération.

.  Autres définifions

Publicité lumineuse : la publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une
source lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Dispositif : support pouvant recevoir une enseigne, une préenseigne ou de la publicité, que des
inscriptions ou affiches y soient ou non apposées, ces supports sont assimilés a des publicités et
doivent donc respecter I'ensemble des régles applicables a la publicité. Un dispositif est constitué au
maximum de 2 faces accolées.

Auvent : petit toit généralement en appentis couvrant un espace a l'air libre devant une baie, une
facade.

Bandeau : partie horizontale de la fagade correspondant a I’espace situé entre le haut de la baie vitrine
et le niveau du plancher du premier étage.

Marquise : Auvent en charpente de fer et vitré placé au-dessus d’une porte d’entrée, d’un perron.
Banne : Bache, toile protégeant des intempéries, au-dessus de la devanture d’un magasin.

Unité fonciere : flot de propriété constitué par la parcelle ou I'ensemble des parcelles contigués
appartenant & un méme propriétaire ou a une méme indivision. Le lindaire de fagade a prendre en
compte, pour I'application des régles de densité pour une unité fonciere, est celui de la fagade continue
ouvrant sur la voie depuis laquelle |a publicité est visible.

Un drapeau est un panneau souple ou rigide, amovible ou non, se trouvant en saillie d’au moins 25 cm
par rapport au support existant. Il est le plus souvent perpendiculaire au support.
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Chaque pan d’une construction constitue une facade. Si deux ou plusieurs batiments d’une méme
unité fonciére sont accolés, il sera considéré chaque pan de construction comme étant une facade.

Hauteur par rapport au sol : Hauteur maximale : mesurée entre la partie supérieure du dispositif et le
sol.

Hauteur minimale : mesurée entre la partie inférieure du dispositif et le sol.

Lettres découpées sans panneau de fond : lettres fixées directement sur la pierre ou sur la
magonnerie, ou sur le coffrage bois de Ia devanture.

V. Reéagles de droit commun

Le code de I'environnement fixe un certain nombre de régles pour ces dispositifs. Ce sont les régles
générales, qui s’appliquent en I'absence de réglement de publicité.

La législation applicable sur Dechy est celle des agglomérations de moins de 10 000 habitants faisant
partie d’une unité urbaine de plus de 100 000 habitants.

Attention : les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité.

Les régles détaillées ci-aprés ne sont pas exhaustives. Elles concernent les dispositifs principaux que
I'on retrouve sur la commune de Dechy : dispositifs scellés au sol ou muraux, enseignes, préenseignes...

I.  Publicité et préenseignes

Les schémas utilisés pour ce paragraphe sont issus du document du Ministére de I’Ecologie, du
Développement durable et de I'énergie « une nouvelle réglementation pour I'affichage publicitaire »,
datant d’aout 2012.

Sur le domaine privé ;

Sur une unité fonciere dont le cété bordant la voie ouverte est d’une longueur inférieure ou égale 3
80 metres, il ne peut &tre installé qu’un seul dispositif, qu’il soit mural ou scellé au sol.

dispositif | dispositif dispositif ’

"0m < Unité fonciére <80m 80 m < Unité foncitre < 160m

L

&

publicité




Exception :

- 1l peut étre installé deux dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur
un mur support ;

- Oualors deux dispositifs publicitaires scellés au sol sur les unités fonciéres dont le c6té bordant
la voie ouverte 2 la circulation publique est d’une longueur supérieure a 40 métres linéaire.

At
dispesitit - ;
%..E'fil;'?ffé forciere < 80.m * * Dm < Unite forclere <80m
scellé ausel nelléau sol
dispesitif m k\\\\\\\§ A

L 4

L 4

40.m < Unite fonclére <80m 40m < Unité fonciere <80m

Sur le domaine public :

Le long des unités fonciéres dont la longueur est inférieure a 80 métres, il ne peut étre installé qu’un
seul dispositif sur le domaine public. Lorsque I'unité fonciére est d'une longueur supérieure a 80
métres, il peut étre installé un dispositif supplémentaire par tranche de 80 metres. Ces dispositifs
seront librement installés sur le domaine public.

dhpwit | - ] pa—y

ity
e ®

"0 < Unite fonciére < 80m 8010 < Unité foncitre <160 m




Dispositif mural ou sur cléture

Dispositif non lumineux et dispositif éclairé par
projection ou transparence (R.581-26 a R.581-29
code de I'environnement)

12 m? maximum

Ne peut pas s’élever a plus de 7,5 m au-dessus du
niveau du sol, ni @ moins de 0,5 m du niveau du sol

La publicité ne peut étre apposée sur une toiture
ou une terrasse en tenant lieu, ni dépasser les
limites du mur qui la supporte, ni dépasser les
limites de I'égout du toit.

Lumineux (R.581-34 2 R.581-37 code de
I’environnement)

8 m* maximum (ou 2,1m? si non-respect des
seuils fixés par arrété ministériel)

Ne peut s’élever a plus de 6 métres au-dessus
du niveau du sol (3 métres si le dispositif ne
respecte pas les seuils fixés par arrété).

Elle ne peut recouvrir tout ou partie d’une baie,
dépasser les limites du mur qui la supporte, &tre
apposée sur un garde-corps de balcon ou sur

Elle ne peut constituer par rapport & son mur
d’appui une saillie supérieure 3 0,25 m.

une cléture.

La publicité lumineuse doit étre située dans un

Les anciennes publicités situées au méme endroit
doivent avoir été supprimées, sauf exception.

Dispositif scellé au sol

Dispositif non lumineux et dispositif éclairé par projection ou
transparence (R.581-31 a R.581-33 code de |'environnement)

12 m? maximum

Ne peut pas s’élever a plus de 6 métres au-dessus du niveau
du sol.

Il est interdit si visible d’une autoroute ou d’une route express,
ou voie publique hors agglomération.

Un dispositif publicitaire non lumineux, scellé au sol ou installé
directement sur le sol, ne peut étre placé 3 moins de 10 métres
d’une baie d’un immeuble d’habitation situé sur un fond voisin
lorsqu’il se trouve en avant du plan du mur contenant cette
baie.

En outre, I'implantation d’un dispositif de cette nature ne peut
&tre faite 3 une distance inférieure a la moitié de sa hauteur
d’une limite séparative de propriété.

plan paralléle a celui du mur qui la supporte.

Numeérique (R.581-41 code de
I"environnement)

8 m? maximum (ou 2,1m? si non-
respect du seuil fixé par arrété
ministériel).

Ne peut s’élever a plus de 6 meétres
au-dessus du niveau du sol (3 métres
si le dispositif ne respecte pas les
seuils fixés par arrété).



L'article R.581-30 du code de I"environnement dispose que les dispositifs publicitaires non lumineux
scellés au sol ou installés sur le sol sont interdits en agglomération :

-« Dans les espaces boisés classés au titre de F'article L.113-1 du code de 'Urbanisme ;

- Dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des paysages
et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant sur un plan
local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols ».

La publicité lumineuse doit respecter des normes techniques fixées par arrété ministériel. « Dans les
unités urbaines de moins de 800 000 habitants, les publicités lumineuses sont éteintes entre 1 heure et
6 heures, & I'exception de celles installées sur I'emprise des aéroports, de celles éclairées par projection
ou transparence supportées par le mobilier urbain et des publicités numériques supportées par le
mobilier urbain, & condition que leurs images soient fixes.

Dans les unités urbaines de plus de 800 000 habitants, les obligations et modalités d'extinction sont
prévues par le réglement local de publicité selon les zones qu'il identifie » (R.581-35 code de
I’'environnement).

Lorsqu'un dispositif supportant une publicité lumineuse est situé sur une toiture ou une terrasse en
tenant lieu, sa hauteur ne peut excéder :

« 1° Un sixieme de la hauteur de la fagade de I'immeuble et au maximum 2 métres lorsque cette hauteur
est inférieure a 20 métres ;

2° Un dixiéme de la hauteur de la fagade et au maximum & 6 métres lorsque cette hauteur est
supérieure & 20 métres ». (R.581-38 code de I'environnement)

« Lorsqu'une publicité lumineuse est située sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu, elle ne peut
étre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes découpés dissimulant leur fixation sur le support et sans
panneaux de fond autres que ceux qui sont strictement nécessaires a la dissimulation des supports de
base, sur une toiture ou une terrasse. Dans tous les cas, la hauteur de ces panneaux ne peut excéder
0,50 métre » (R.581-39 code de I’environnement).



2. Enseignes

L'article R581-58 du code de I'environnement indigue :

« Une enseigne doit étre constituée par des matériaux durables. Elle doit étre maintenue en bon état
de propreté, d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement, par la personne exercant I'activité
qu'elle signale. Elle est supprimée par la personne qui exergait l'activité signalée et les lieux sont remis
en état dans les trois mois de la cessation de cette activité, sauf lorsqu'elle présente un intérét
historique, artistique ou pittoresque ».

Enseigne a plat

Article R581-60 code de
I'environnement : « Les
enseignes apposées & plat
surun mur ou
parallélement & un mur ne
doivent pas dépasser les
limites de ce mur ni
constituer par rapport & lui
une saillie de plus de 0,25m,
ni le cas échéant, dépasser
les limites de I'égout du
toit

Des enseignes peuvent étre
installées sur un auvent ou
une marquise si leur
hauteur ne dépasse pas un
métre, devant un balconnet
ou une baie si elles ne
s'élévent pas au-dessus du
garde-corps ou de la barre
d'appui du balconnet ou de
la baie, enfin, sur le garde-
corps d'un balcon si elles ne
dépassent pas les limites de
ce garde-corps et si elles ne
constituent pas une saillie
de plus de 0,25 métre par
rapport @ lui ».

Article R581-63 code de
I'environnement : « Les
enseignes apposées sur une
facade commerciale d'un
établissement ne peuvent
avoir une surface cumulée
excédant 15 % de la surface
de cette facade.

Toutefois, cette surface
peut étre portée a 25 %
lorsque la facade
commerciale de
I'établissement est
inférieure & 50 métres
carrés ».

Enseigne
perpendiculaire au
mur {ou en
drapeau)

Article R581-61 code
de 'environnement

: » Les enseignes
perpendiculaires au
mur qui les supporte
ne doivent pas
dépasser la limite
supérieure de ce mur.
Elles ne doivent pas
constituer, par
rapport au mur, une
saillie supérieure au
dixiéme de la distance
séparant les deux
alignements de la
voie publique, sauf si
des réglements de
voirie plus restrictifs
en disposent
autrement. Dans tous
les cas, cette saillie ne
peut excéder deux
meétres. Ces enseignes
ne peuvent pas étre
apposées devant une
fenétre ou un

balcon ».

Enseigne sur toiture et
terrasse

Article R581-62 code de
I'environnement :

« Lorsque les activités
qu'elles signalent sont
exercées dans plus de la
moitié du bétiment qui les
supporte, ces enseignes
doivent étre réalisées au
moyen de lettres ou de
signes découpés
dissimulant leur fixation et
sans panneaux de fond
autres que ceux nécessaires
a la dissimulation des
supports de base. Ces
panneaux ne peuvent pas
dépasser 0,50 métre de
haut.

Dans le cas prévu & I'alinéa
précédent, la hauteur des
enseignes ne peut excéder 3
meétres lorsque la hauteur
de la fagade qui les
supporte est inférieure ou
égale & 15 métres ni le
cinquiéme de la hauteur de
la fagade, dans la limite de
6 métres, lorsque cette
hauteur est supérieure & 15
métres.

La surface cumulée des
enseignes sur toiture d'un
méme établissement ne
peut excéder 60 métres
carrés, a l'exception de
certains établissements ou
catégories d'établissements
culturels dont la liste est
fixée par arrété du ministre
chargé de la culture ».

Enseigne scellée au sol

Article R581-64 code de
I'environnement : « Les enseignes
de plus de 1 métre carré, scellées
au sol ou installées directement sur
le sol, ne peuvent étre placées &
moins de 10 métres d'une baie d'un
immeuble situé sur un fonds voisin
lorsqu'elies se trouvent en avant du
plan du mur contenant cette baie.

Ces enseignes ne doivent pas étre
implantées & une distance
inférieure & la moitié de leur
hauteur au-dessus du niveau du sol
d'une limite séparative de
propriété. Elles peuvent cependant
étre accolées dos & dos si elles
signalent des activités s'exercant
sur deux fonds voisins et si elles
sont de mémes dimensions.

Les enseignes de plus de 1 métre
carré scellées au sol ou installées
directement sur le sol sont limitées
en nombre a un dispositif placé le
long de chacune des voies ouvertes
a la circulation publique bordant
l'immeuble oi est exercée I'activité
signalée ».

Article R581-65 code de
Fenvironnement : « /. - La surface
unitaire maximale des enseignes
mentionnées a l'article R, 581-64
est de 6 métres carrés. Elle est
portée d 12 métres carrés dans les
agglomérations de plus de 10 000
habitants.

I1. - Ces enseignes ne peuvent
dépasser :

1° 6,50 métres de haut lorsqu'elles
ont 1 métre ou plus de large ;

2° 8 métres de haut lorsqu’elles ont
moins de 1 métre de large ».



3. Enseignes et préenseignes temporaires

« Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :

1° Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles & caractére culturel
ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois ;

2° Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent des travaux
publics ou des opérations immobiliéres de lotissement, construction, réhabilitation, location et vente
ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente de
fonds de commerce ». (R581-68 du code de I'environnement).

’article R581-70 du code de I'environnement indique que « Lorsqu'il s'agit d'enseignes mentionnées
au 2° de l'article R. 581-68, leur surface unitaire maximale est de 12 métres carrés lorsqu'elles sont
scellées au sol ou installées directement sur le sol » ().

L’article R581-69 nous indique également que « Ces enseignes ou préenseignes temporaires peuvent
étre installées trois semaines avant le début de la manifestation ou de l'opération qu'elles signalent et
doivent étre retirées une semaine au plus tard aprés la fin de la manifestation ou de l'opération ».

4. Préenseignes dérogatoires

« Les préenseignes prévues par le troisiéme alinéa de l'article L. 581-19, dites préenseignes dérogatoires
peuvent étre implantées en dehors des agglomérations, au plus @ 5 kilométres de I'entrée de
I'agglomération ou du lieu ol est exercée l'activité qu'elles signalent. Toutefois, cette distance est
portée @ 10 kilométres pour les préenseignes dérogatoires signalant des monuments historiques,
classés ou inscrits, ouverts & la visite.

Les préenseignes dérogatoires peuvent étre scellées au sol ou installées directement sur le sol.

Leurs dimensions ne peuvent excéder 1 métre en hauteur et 1,50 métre en largeur ». (Article R581-66
du code de I'environnement})

« Il ne peut y avoir plus de quatre préenseignes par monument, lorsque ces préenseignes signalent des
monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite. Deux de ces préenseignes lorsqu'elles
indiquent la proximité d'un monument historique, classé ou inscrit, ouvert a la visite, peuvent étre
installées & moins de cent métres ou dans la zone de protection de ce monument.

Il ne peut y avoir plus de deux préenseignes par activité culturelle signalée. La commercialisation de
biens culturels ne peut étre regardée comme une activité culturelle au sens de l'article L. 581-19.

Il ne peut y avoir plus de deux préenseignes pour une entreprise locale que son activité principale
conduit & fabriquer ou vendre des produits du terroir » (Article R581-67 du code de I’environnement).

5. Répartition des compétences

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I’environnement a procédé a une nouvelle
répartition des compétences d’instruction et de police de I'affichage publicitaire. Cette répartition
dépend de la présence ou non d’un RLP sur la commune.

de



L'instruction appartient au maire. Uinstruction appartient au préfet de département.

Le pouvoir de police appartient au maire sur toutle  Le pouvoir de police appartient au préfet de
territoire communal. département.
Le maire agit en son nom propre. Le préfet de département agit au nom de F'Etat.

Le préfet de département a un pouvoir de
substitution en cas de carence du maire en matiére
de police.

6. Délai de mise en conformité

Le décret du n°2013-606 du 9 juillet 2013 énonce des délais de mise en conformité, a partir de la date
d’approbation du RLP :

- Deuxans pour les publicités et les préenseignes,
- Six ans pour les enseignes.

publicité



1. Situation géographique

La commune de Dechy fait partie du département du Nord. Elle accueillait 5 324 habitants en 2017,
pour un territoire d'une superficie de 9,27 km?, soit une densité d’environ 574 habitants au km?.

Elle est située entre Lille et Cambrai. Elle fait partie de la communauté d’agglomération du Douaisis dit
« Douaisis Agglo », créée le 21 décembre 2001 et regroupant 35 communes.

Les communes limitrophes sont Sin-le-Noble, Lallaing, Montigny-en-Ostrevent, Guesnain, Roucourt,

Cantin, Férin et Geeulzin.
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Source : Google Maps, 2020

La commune de Dechy est longée par plusieurs axes tels que la D500, la D25 ou encore la D643 lui
permettant de rejoindre de grands axes routiers tels que I’A21 et I'Al.

La gare la plus proche est située a proximité immédiate, sur le territoire limitrophe de la commune de

Sin-le-Noble.



2. Dechy et son unité urbaine

Le concept d’unité urbaine est important en matiére de réglementation de la publicité. En effet, selon
I'appartenance a telle ou telle unité urbaine, les regles générales de publicité fixées par le code de
I’environnement seront différentes. La notion d'unité urbaine repose sur la continuité du bati et le
nombre d'habitants. On appelle unité urbaine une commune ou un ensemble de communes
présentant une zone de bati continu (pas de coupure de plus de 200 métres entre deux constructions)
qui compte au moins 2 000 habitants.

La commune de Dechy fait partie de I'unité urbaine de Douai-Lens (503 966 habitants en 2017).

La législation applicable en matiére de publicité est donc celle des agglomérations de moins de 10 000
habitants faisant partie d’une unité urbaine de plus de 100 000 habitants.

3. Dechy etle parc naturel régional Scarpe-Escaut

La commune n’est pas située dans le périmétre du Parc Naturel Régional Scarpe-Escaut. Ce parc
regroupe 55 communes classées, 2 communes associées et 7 villes portes. Cependant, du fait de la
proximité immédiate du parc, la commune de Dechy y est associée.

L'article L.581-8 du code de I'Environnement précise qu’a l'intérieur des agglomérations, la publicité
est interdite dans les parcs naturels régionaux. Cet article n’est donc pas applicable sur le territoire de
Dechy. Néanmoins, la proximité du parc est 3 prendre en considération pour une meilleure intégration
de la publicité dans le paysage communal.

Source : Géoportail



l.  Paysage
1. Entités paysageres régionales
Au sein de 'Atlas des Paysages du Nord-Pas-de-Calais, Dechy intégre I'entité paysagére régionale des
« Paysages Miniers ». En s’approchant un peu plus, lacommune fait partie de la sous-entité paysagéere
du « Bassin Douaisien ».

Les cartes et descriptions suivantes proviennent de I'Atlas des Paysages du Nord-Pas-de-Calais.

Bassin douaisien :
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Carte de V'entité « Paysages Miniers » issue de I’Atlas des Paysages du Nord-Pas-de-Calais
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Entités paysagéres
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Carte des sous-entités des « Paysages Miniers » issue de I'Atlas des Paysages du Nord-Pas-de-Calais. Dechy se situe au sein
du Bassin Douaisien

=~ Périméire grand paysoge

Craie ‘ Pole urboin central === Axes rouliers principaux Bassin huride
Sable et argile 1 Urhonisotion dense i :GV Bassin des grandes plaines
“LL Escarpement de faille et confinve ficres #1.cdnoux Bassin artésien

m Zone d'industries

| Espace boisé ) ( Coupure et ouverture

Carte des éléments structurants de I’entité des « Paysages Miniers » issue de I'Atlas des Paysages du Nord-Pas-de-Calais.
Dechy se situe dans une trame urbanisée dense et continue

Le Bassin minier du Douaisis est peut-étre le plus complexe de tous, c’est-a-dire le moins unifié soit
par la géographie ~ comme dans le Bassin minier valenciennois — soit par une relative homogénéité
historique, comme dans le Pas-de-Calais.




Douai en premier lieu n’est pas une ville miniére, c’est une ville administrative, riche de son passé de
capitale. Le Douaisis est par ailleurs situé sur une charniére géographique entre le Haut et le Bas Pays,
charniére dont 'appréhension est compliquée par le « recouvrement minier ». L’Est, le Bassin s’inscrit
a cheval entre les vastes terres céréaliéres et les herbages de la plaine alluviale de la Scarpe. Les
paysages miniers mélent terrils et milieux humides, grandes cultures et carreaux, fermes et corons. Les
communes de Somain, Aniche, ou encore Lewarde, ponctuent les plaines calcaires du Haut Pays ;
tandis que Fenain, Rieulay, Pecquencourt, ou encore Lallaing, flirtent avec la plaine et ses lignes d’eau.
Au Nord, le Bassin minier s’attache au cours de la Delle. Oignies, Libercourt, Ostricourt, etc.
représentent une avancée du Bassin vers le Nord, qui vient border la métropole lilloise, tandis que la
forét de Phalempin marque la limite Est du Bassin. Au Sud-Ouest, la vallée de |a Scarpe propose une
variante plus industrielle que miniére. La Scarpe entre Vitry-en-Artois et Courchelettes présente un
cours artificiel créé au Moyen-Age pour rendre possible la navigation entre Arras et Douai, reliant cette
derniére 2 tout le dispositif fluvial du Bas Pays. Enfin, au Nord-Ouest de |'agglomération douaisienne,
le Bassin minier poursuit son long itinéraire vers Béthune.

La découverte du Bassin minier douaisien est aussi délicate que sa description. La rocade miniére qui
le traverse d’Est en Ouest n’offre d’ailleurs pas le panorama attendu en raison d’une certaine tendance
a la végétalisation de ses abords. Mais, les choses changent et le Bassin minier ne semble plus devoir
se voiler la face 3 lui-mé&me. Dé&s lors, les itinéraires dilettantes apparaissent plus propres a confronter
une réalité extrémement diversifiée avec I'image stéréotypée des pays miniers. La RD 957 permet une
perception « en coupe » des plateaux vers la plaine de la Scarpe. La RD 13 traverse les marais de Dechy.
La RD 54 coupe la forét de Phalempin et aboutit sur la cité miniere du Bois Saint-Eloi. Entre Brebiéres
et Vitry, les bords du canal de la Scarpe ou la RN 50 permettent de franchir la trés modeste colline qui
séparaient les deux bassins hydrauliques. Tout ceci sans omettre la promenade au sein méme de la
ville de Douai, seule ville régionale a proposer une si belle union entre I'eau et la ville.

En termes de paysage urbain, I'histoire nous légue quatre centres anciens fortifiés (Béthune, Lens,
Douai et Valenciennes) possédant chacun leurs spécificités, mais aussi leurs similitudes comme la
présence de I'eau, I'existence d’un patrimoine public et également privé (datant notamment du

XVlliéme siécle) ...en cours de valorisation.

Sur ces ceeurs anciens se greffent, comme dans toutes les villes centres :
- des faubourgs du XIXéme siécle, mixant habitat et activités, initialement organisés autour de
I’arrivée du chemin de fer,
- des quartiers issus de la reconstruction pour certains d’entre eux,
- des formes urbaines plus récentes comme les immeubles collectifs des trente glorieuses, les
lotissements pavillonnaires des années 1980-1990 et leur lot de centres commerciaux plus ou
moins vastes ...

Pourtant ici, & ce schéma « presque banal », s’ajoute |’explosion miniére de la fin du XIXéme et du
début du XXéme siécle. « Cette folie constructive » concerne assez peu les villes centres anciennes,
déja trés largement constituées, mais plutdt les villes périphériques comme Liévin, Avion, Sallaumines,
Noyelles ... pour Lens ou Anzin, Saint-Saulve, Beuvrages ... pour Valenciennes, formant au final de

local



véritables agglomérations continues sur plus de 10 kilométres de long notamment pour I’ensemble
allant de Bully-Les-Mines & Noyelles-Godault.

Ce phénoméne ne se limite pas aux grandes villes et s’applique indifféremment sur tout le territoire
du bassin minier. Répondant a une logique d’exploitation et de proximité, « les cités » se juxtaposent
aux villages agricoles existants ou s'implantent au beau milieu de la plaine ou de Ia vallée agricole.

2. Entités paysageéres identifiées par le SCoT Grand Douaisis

Le SCoT Grand Douaisis distingue, sur son territoire, plusieurs entités paysagéres qui constitue un
véritable patrimoine urbain et paysager & préserver et 3 mettre en valeur.

La commune de Dechy est répartie entre trois entités spécifiques :

- Lapartie nord est identifiée comme faisant partie des paysages industriels et miniers : au sein
de cette entité, les terrils doivent étre préservés et les composantes traditionnelles des
espaces agricoles ainsi que les essences végétalisées rares doivent &tre protégées.

- Letissu bétifait partie de Douai et de son agglomération : ici, les continuités d’aménagements
fonctionnelles et paysagéres doivent étre préservées et développées et le niveau de qualité
architecturale urbaine et paysagére des zones économiques périphériques doit étre trés élevé,
en devenant des supports de nature en ville.

- Lapartie sud, quant a elle, fait partie de I’entité de I’'Ostrevent : marqué par les marais de Ia
Sensée. La continuité des itinéraires de randonnée doit donc étre renforcée et développée.
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3. Entités paysagéres communales

Auregard de I'analyse paysagere de la commune, 4 entités paysagéres communales ont été identifiées
et cartographiées :

- Paysage naturel et minier

- Paysage agricole

- Paysage urbain

- Paysage commercial et d’équipement

publicité
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Carte des entités paysagéres communales



Voici les descriptions de ces entités a la suite du travail de terrain.

Il s’agit de I’entité paysagére occupant tout le nord du territoire. Elle est bordée au sud par le tissu
urbain principal de Dechy. Elle se compose de marais (Marais de la Motte, ...), de quelques espaces
cultivés a I'est de Ientité, de patures, d’anciens terrils (dont le terril 146) et fosse miniére et de 3 postes
électriques d’ou partent plusieurs lignes électriques importantes marquant les paysages terriens et
aériens par les trames qu’elles représentent, I'importante taille des pylénes et leur verticalité qui
rompent la planitude du secteur. Les postes électriques sont peu intégrés par la végétation et sont trés

visibles depuis la RD13. Ceci confére un caractére plus urbain ponctuel au sein de cette entité plutot
naturelle.




En termes d’urbanisation, on retrouve a proximité des postes électriques et de la RD13 quelques courts
lindaires résidentiels composés de maisons essentiellement anciennes et de quelques maisons
pavillonnaires. L'école d’équitation se situe également au sein de cette entité, en entrée de ville, le
long de la RD13 (coté ouest). La RD13 présente quelques perspectives visuelles qualitatives vers les

espaces naturels.

Des parcs de loisirs ont pris possession des lieux des anciens lieux miniers tels I'ancienne fosse et le
terril 146. Il s"agit par exemple du Parc des Renouelles et du Parc L. Aragon qui proposent des sentiers
arpentant les anciens lieux patrimoniaux, aujourd’hui trés végétalisés.

Le secteur de marais présente d’importants boisements et linéaires végétalisés accompagnant le plus
souvent le maillage hydraulique bien développé constitué en moyenne de petits cours d’eau. Le plus
important d’entre eux est appelé le Bouchard et longe la limite communale ouest pour se jeter dans
les importants bassins situés a cheval sur Dechy et Sin-le-Noble. La végétation est bien présente et
accompagne parfois les cours d’eau sous forme de ripisylve. Ce secteur trés végétalisé est donc plut6t
fermé, il s’ouvre lorsque les espaces deviennent cultivés ou paturés (plus au sud et a I'est de I'entité).

Reglement



Les espaces agricoles et les boisements

Un ancien cavalier traverse une partie de cette entité paysageére. |l est connecté 3 d’autres sentiers

doux existants aux alentours. Ce maillage permet une découverte douce du patrimoine minier et
naturel de la commune.

Voie douce longeant la RD13

Une voie routiére majeure traverse I’entité dans un axe est/ouest, il s’agit de la RD13. Elle présente
deux entrées de ville (ouest et est). ’entrée de ville Est est relativement qualitative. Elle présente une
ambiance naturelle et agricole, la végétation cadre bien les vues et intégre correctement les éléments



batis. L'entrée de ville ouest est qualitative, on y retrouve une bonne présence du végétal et le centre

d’équitation n’est pas dévalorisant en termes urbains et architecturaux.

La RD13

Enfin la voie ferrée traverse également ce secteur d’ouest en est. Elle marque plus ou moins
précisément la limite entre cette entité naturelle et le tissu bati de la commune. Elle est en partie
végétalisée sur ses abords. Elle est relativement peu visible a distance, car elle n’est pas surélevée et
dispose par endroit d’une végétation I'accompagnant. Toutefois, par endroits, par manque de
végétation ou par la visibilité de son réseau électrique, elle se donne a voir dans le paysage communal.

Les espaces agricoles et |a voie ferrée peu visible

Cette entité n’est pas concernée par la présence d’affichage publicitaire.



Il s’agit de I'entité paysagére comprenant le tissu bati résidentiel principal de la commune de Dechy.
Elle est comprise entre le nord et ses paysages naturels et miniers et le sud avec ses paysages agricoles
et commerciaux et d’équipement.

Le tissu résidentiel communal se compose d’une multitude de formes et de typologies baties. On y
retrouve un habitat issu de toutes les époques : ferme, habitat de bourg, maison de maitre, pavillon,
cité miniere, coron, habitat groupé, habitat collectif sous forme de barres, ...

Ce tissu bati présente des qualités urbaines et architecturales pouvant étre sans intérét ou au contraire
trés qualitatives. Au-dela des aspects urbains et architecturaux, la valeur patrimoniale est a prendre
en compte (habitat minier).

A Dechy, trois cités miniéres sont implantées dans le tissu résidentiel. Elles ont été repérées et classées
par la Mission Bassin Minier selon leur caractéristiques et les enjeux associés. Il s’agit de :

- la Cité du Ry => coron témoin
- la Cité Dechy-Guesnain => cité moderne témoin

- la Cité de la Croix de Pierre => cité pavillonnaire remarquable avec effet vitrine marquant le
long d’une voie trés fréquentée - RD645.

La RD645 est la voie principale de I'entité. Elle est trés visible par sa grande emprise et par le fait qu’elle
regroupe la plupart de I'offre économique de proximité, en majorité en rez-de-chaussée des
constructions la bordant. A partir de celle-ci, se maille un réseau de voies routiéres moins voire



beaucoup moins importantes. La RD25 est un axe routier moins important mais tout de méme
structurant. 1l dessert le tissu dans un axe nord/sud et accueille quelques commerces également,
notamment a proximité de la RD645. Quelques cheminements doux accompagnent les voies routieres
et facilitent les déplacements piétonniers ou cyclistes. Une courte portion de I'ancien cavalier passe
également au nord de I'entité et une voie ferrée marque la limite du tissu bati.

Exemples de commerces en rez-de-chaussée

Les secteurs les plus marquants de I’entité sont les secteurs d’équipements (école, college, stade, ...)
formant de grands ensembles, ainsi que la cité miniére de la Croix de Pierre qui par sa taille imposante
occupe une bonne place au sein de la commune. Quelques commerces et entreprises de plus grandes

tailles prennent également place au sein du tissu bati.



-

Le stade et u

-—

ne cellule commerciale de grande taille

Le tissu bati est dense, plutét minéral bien que de nombreuses maisons disposent d’un jardin, mais
peu visible depuis les espaces publics. Les hauteurs vont jusqu’a R+1+C. Les toitures sont souvent en
double-pentes. Les nouvelles formes résidentielles rompent I’harmonie préexistante. - L’habitat
pavillonnaire rompt avec les notions de recul d’implantation, de densité, mais présente des
proportions et des matériaux relativement cohérents. Tandis que I’habitat récent groupé ou I’habitat
récent collectif rompt toute I’harmonie du tissu communal en ne respectant ni les volumes, ni les
matériaux, ni les rythmes. Ces derniéres typologies marquent et dévalorisent plus fortement le
paysage urbain et notamment en centre-ville.

g |

Exemples d’habitats groupés et collectifs marquant le paysage urbain

Cette entité comprend la majeure partie du patrimoine bati communal, qu’il soit religieux,
architectural, commémoratif, ... (église, cimetiére, chapelle, cité miniére, croix de pierre, vierge,
maison remarquable, ...} (voir partie patrimoine).

La densité du tissu bati n'ouvre pas les perspectives visuelles, sauf le long de la RD645 qui par son
emprise importante ouvre de larges vues lointaines. Toutefois, peu d’élément qualitatifs se donnent
voir dans ces perspectives, hormis I'église qui s’offre aux vues depuis I'entrée de ville de la RD645
ouest.



La perspective vers I'église depuis Pentrée de ville de la RD645 ouest — une covisibilité avec I'affichage publicitaire est
observable

Cette entité est concernée par la présence d’affichage publicitaire liée aux commerces de proximité
et aux entreprises locales.



Cette entité occupe le sud-sud-est de la commune. Elle est bordée & Fouest et au nord par les
principales zones d’équipement et de commerce et par le tissu batj résidentiel prenant place par-dela
la voie ferrée. Elle est trés prégnante depuis la RD643 au sud qui marque une de ses limites. En
revanche, elle est peu observable depuis d’autres espaces publics fréquentés. Il s’agit d’un vaste
espace de cultures desservi par des chemins agricoles bordés en partie par une végétation basse et
non continue par endroit. Une voie ferrée fait office d’interface avec le tissu bati. Cette derniére

parcourt le paysage agricole du nord au sud.

Le secteur est plat et les perspectives visuelles sont longues. Ces derniéres buttent sur les batis
d’équipement, de commerces et la végétation les environnant qui aménent une verticalité marquée
dans ce secteur de champs. Aucune véritable entrée de ville nest présente au sein de cette entité
paysagere.

Les espaces agricoles de I'entité

Les espaces agricoles, le drive fermier et le refuge animalier

Les espaces agricoles et les constructions en arriére-plan

Cette entité est concernée par la présence d’affichage publicitaire lié  la présence d’un drive fermier
(et d’un refuge animalier situés sur la commune voisine). Toutefois, les enjeux et la pression
publicitaire sont faibles.



Ce paysage est celui du sud-ouest de Dechy. Il présente deux grands ensembles batis majeurs que sont
le Centre Hospitalier de Douai, ainsi que plusieurs organismes de santé, etla Z.A. du Luc qui rassemble
de nombreuses enseignes commerciales, voire de logistique. Ce secteur présente donc des batiments
de grands volumes plus ou moins concentrés et bénéficiant de traitements paysagers plus ou moins
développé. Le Parc du Luc est « labellisé PALME (Parc d'Activités Labellisé pour la Maitrise de
I’Environnement), ce qui permet de I'inscrire dans une logique de développement durable et de qualité
du territoire favorisant les services de proximité, la fluidité de la circulation, la qualité des paysages et
des milieux naturels. Il est également certifié ISO 14 001 » {source www.douaisis-agglo.com). Ceci lui
confére un traitement paysager développé en son sein et sur ses abords, ainsi qu'une homogénéité de
traitement des espaces publics et des batiments. Pour ce qui concerne la zone d’équipement, méme
si on ne retrouve pas I’homogénéité de la zone voisine, les traitements paysagers des abords et des
espaces internes limitent le caractére imposant de la présence de ces importants batiments. Cette
entité est bien végétalisée et se ressent dans le paysage.

Le caractére fonctionnel de ces deux secteurs est renforcé par la présence d’axes routiers majeurs les
longeant au sud et a I'ouest. En effet, les RD643 et RD25 sont deux axes principaux du secteur et
permettent la liaison avec de nombreuses autres communes. La RD25 est particulierement large, elle
fonctionne en 2x2 voies et est accompagnée d’une voix douce en site propre. Plusieurs bandes de
traitement paysager sont présentes entre la voie et la zone commerciale ce qui confere a cette
derniére une bonne intégration et un effet vitrine de qualité.

La RD25 bordant la zone économique et d’équipement

DECHY publicité
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Uintérieur de la zone économique du Luc



L'intérieur de la zone économique du Luc

Le secteur d’équipement et ses abords végétalisés

Cette entité est fortement concernée par la présence d’affichage publicitaire liée a la forte présence
de grandes enseignes commerciales et économiques. La pression publicitaire y est importante.



“BECTEUR ECONOMIOUE EY D'EQSPENENT
T Principae zone dsquipement
- Principgle Zona dconomique el commenciale

WHE Unsaire commercial ds provimits

Il conviendra de veiller a ce que I'affichage publicitaire et commercial ne rentre pas en conflit avec
les composantes majeures des paysages communaux et ne les dénature pas.

DECHY - Keglement local ce publicité - 3



ll.  Patrimoine

La notion de patrimoine renvoie a la perception plus ou moins sensible de celui qui I'envisage. Elle peut
donc s’appliquer a I'ensemble des secteurs de la société (culture, histoire, langue, systéme de valeurs,
monuments, ceuvres artistiques). Elle est souvent attachée a la notion d’appropriation permettant aux
individus a la fois de créer une « référence commune caractéristique » et a la fois de se distinguer et
se différencier des « références communes » d’autres groupes ou territoires.

Le patrimoine recouvre les biens identitaires et culturels (symboligues ou non) d'une population et/ou
d’un territoire, qu’ils soient matériels ou non. De ce fait, le patrimoine renvoie & une notion d’échange,
de partage et de transmission qui sont indissociables de sa construction.

Les éléments du patrimoine de Dechy recouvrent diverses catégories :
- Patrimoine religieux et commémoratif

Patrimoine lié aux religions et a la guerre : chapelle, église, oratoire, vierge, cimetiere, stele,
croix, ...

- Patrimoine architectural (bati et minier)

Patrimoine bati marquant lidentité du territoire par l'utilisation de certains matériaux

(briques) : cité miniére, coron, ferme, ...
- Patrimoine naturel et paysager
Patrimoine naturel caractéristique du territoire : terril, cours d’eau, boisement, alignement

d’arbres, arbre isolé, haie, bosquet, prairie, ripisylve, marais, ...

Le territoire est essentiellement marqué par un patrimoine rural et minier (ferme, cité miniere)
ponctué d’un patrimoine religieux {oratoire, chapelle, église), le tout dans un environnement naturel
(champ, pature, boisement, marais, cours d’eau) pouvant également étre ressenti comme patrimoine
végétal (alignement d’arbres, haie, bosquet).
Les enjeux patrimoniaux sont :

- conservation

- valorisation

- intégration

- mémoire et pédagogie



——

1- Chapelle

2- Oratoire
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4- Eglise St-Amand

5- Oratoire



7- Cimetiére



8- Stele

9- Vierge



12- Plaque N. Mandela

13- Monument aux morts
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f. Le pafrimoine bati et minier

3- La Ferme Jacquart

10- Le dispensaire SSM



A- La Cité duRy

B- La Cité Dechy-Guesnain



Un des secteurs du cavalier

Les terrils et |la Fosse Dechy ne sont pas illustrés car ils ne sont pas visibles depuis les principaux axes

publics de circulation.

De maniére générale, le patrimoine communal est en relativement bon état de conservation et de
valorisation. Toutefois, quelques points mériteraient d’étre revus :

- L'oratoire 5 est en trés mauvais état, il conviendrait de le restaurer.

- LaLongue Borne aurait mérité de ne pas étre adossée a un pyldne électrique.

- Le cimetiére, I'église, la cité de la Croix de Pierre et la Croix de Pierre sont concernés par la
présence d’un affichage publicitaire créant une covisibilité négative.

- La Ferme Jacquart est en cours de réhabilitation.

- Llacité miniére de la Croix de Pierre est assez hétérogéne en termes de vétusté.

- Par endroit, le cavalier mériterait d’étre mieux « borné » afin d’y empécher le stationnement.

La carte suivante présente le patrimoine communal qui présente un bon état de conservation et une

valorisation correcte dans I’ensemble.

Le patrimoine naturel n’est pas totalement repris sur la carte, seuls les boisements et cours d’eau
apparaissent.



C- Cith do fa Croix de Plerme
Eldment patrimonial

Carte de localisation du patrimoine communal
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PATRIMOINE

Cours et plan d’eau

D84 @ Fosse

12 o Teril
RD2S

) =
/6 Guesnain
|- (51 Boisement

/! Cité miniére
A- Cité du Ry

B- Cit¢ Dechy-Guesnain
C- Cité de la Croix de Pierre

L . Elément patrimonial

@ 1- Chapelle
2- Oratoire
3- Ferme Jacquart
4- Eglise St-Amand

@ 5~ Oratoire

6- La Croix de Pieme
7- Cimetiére
8- Stéle
9- Vierge
10- Dispensaire SSM
11- La longue borne
12- Plaque N. Mandela
13- Monument aux morts
14- Musée de la mémoire
sociale et du Bassin Minier

seesse Cavalier

Carte de localisation du patrimoine communal — Zoom sur le centre de la commune

La conservation de perceptions visuelles qualitatives vers ces divers éléments patrimoniaux est
indispensable pour conserver une qualité de paysage au sein de la commune.

Il conviendra de veiller a ce que la publicité sous toutes ses formes n’altére pas le patrimoine naturel
et biti de la commune et de ce fait ne dénature pas les paysages locaux.

La bonne intégration des éléments de publicité est nécessaire pour maintenir 'identité communale,
ainsi qu’une certaine qualité de vie.



Cié miniére

A-Ché duRy

B- Cité Dachy-Guesnain
G- Citd de ka Croix do Pionre

Ekément patrimoniat

13- Monumiant 2ix morts
14- Mutée de Ia méemairy
60ciato at du Bassin Miniar
Principale zone d'équipement
Principale zone économique &1 commarciala
Linéaire commercial de proximité
| Espace agricola
WA Entiée de ville
& Pespoctive visuelie vers Féglise
wenas  Ligne électique
mpsmm  Vole ferrée

Carte générale du paysage communal
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lHl. Lessecteurs d enjeux

La carte suivante révéle les principaux secteurs présentant des enjeux en termes d'affichage
publicitaire et commercial.

Elle en distingue 6 principaux :
- les entrées de ville
- la zone économique et commerciale du Luc
- le linéaire commercial de proximité
- le tissu bati et son patrimoine bati
- les abords du secteur d’équipement

- 'espace agricole sud

Les secteurs naturels et agricoles du nord de la commune ne sont actuellement pas concernés par
I’affiche publicitaire et commercial. Il conviendra de veiller a ce qu’ils ne le deviennent pas.

publicité
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SECTEUR D'ENJEUX

VWAMA  Entrée de ville

4 Zona économique et commerciale du Luc
@ B0 Unéaire commercial de proximité

© Tissubai et patrimolne

W0 Abords du secleur d'équipsment
~_ Espace agricole




1. Lesentrées de ville

Les entrées de ville 3 enjeux sont situées au sein des entités paysagéres communales « Paysage urbain
» et « Paysage naturel et minier ».

Les entrées de ville sont en quelques sortes les seuils, les portes d’entrée de la commune. Elles
induisent le premier jugement de la qualité d’'une commune pour une personne qui la traverse. Elles
peuvent fixer 'identité urbaine, architecturale et paysagére d’'une commune. Certaines présentent des
ambiances tantdt naturelles, tantét urbaines, tantdt agricoles.... Les plus valorisantes sont souvent
celles présentant une imbrication et une intégration du bati dans le végétal. L'impact de la publicité
peut &tre important en entrée de ville et peut la dévaloriser. A Dechy, deux entrées de ville se situent
le long de la RD13. Elles présentent des ambiances naturelles et agricoles et ne sont pas dévalorisées
par la présence de publicité. Seule I'entrée de ville située la plus & I'ouest permet une vue vers le centre
équestre disposant d’une enseigne intégrée dans le volume béti. Un traitement paysager sur les abords
du centre équestre agrémenterait I'entrée de ville.

Deux autres entrées de ville se situent le long de la RD645, 'une a I'ouest et I'autre a I'est. La premiére
présente une belle perspective visuelle vers I'église, mais dévalorisée par la présence d’une publicité
créant une covisiblité négative. La seconde, ne posséde pas de panneau annonciateur de I’entrée dans
la commune et soumet a la vue de 'usager plusieurs types de publicité dévalorisants ce secteur
communal.

La RD25 propose une entrée de ville au sud du tissu bati communal dévalorisée par la présence d’une
enseigne non intégrée 2 la toiture et par la présence d’une préenseigne peu qualitative et trop visible.

La RD25 longeant la Z.A. du Luc ne dispose pas de panneau d’entrée de ville. L'usager ne sait pas sur
quelle commune il se trouve, ni sur quelle commune est implantée la zone d’activités économiques.

Les deux entrées de ville de la RD645 et I'entrée de ville de la RD25 au sud, sont dévalorisées par la
présence d’affichages publicitaires sous formes d’enseignes, de préenseignes et de publicités. De plus,
I'entrée de ville Ouest de la RD645 présente une covisibilité négative entre des affichages publicitaires
et I'église communale.

Il convient d’améliorer ces secteurs d’un point de vue paysager en s'intéressant a l'affichage
publicitaire sous tous ses aspects : supports, tailles, matériaux, emplacement, couleurs, ...

Régiement de



SECTEUR D’ENJEUX

WA Entrée de ville
@ Zone économique et commerciale du Luc
B B B Linéaire commercial de proximité

Tissu béti et patrimoine

. / @ Abords du secteur d'équipement

~_ Espace agricole

Les entrées de ville

Les différents types de supports et d’affichage au sein et aux abords des entrées de ville (liste
représentative mais non exhaustive) :

L'entrée de ville depuis la RD645 Est— Un affichage publicitaire de type panneau scellé au sol dévalorise
I'entrée de ville. Il se remarque fortement par ses couleurs et sa taille. Le panneau annonciateur de
I’entrée dans la commune est presque totalement illisible.

=> le déplacement du panneau pourrait améliorer I'entrée de ville



L’entrée de ville depuis la RD645 Ouest — Un affichage (publicité, enseigne et préenseigne) de types
panneau scellé au sol et totem dévalorise I'entrée de ville et génére une covisibilité négative avec un
élément patrimonial important qu’est I’église. Les affichages sont trés prégnants par leur hauteur et
leur couleur contrastant avec les éléments proches. Cependant, la commune n’a pas la main sur ces
affichages dés lors gu’ils sont implantés sur la commune voisine.

=> le déplacement du panneau de gauche pourrait améliorer Ventrée de ville et la limitation de la
hauteur du panneau et de la préenseigne limiterait Vimpact sur I'église et I'entrée de ville

Lentrée de ville depuis la RD25 sud — Un affichage (publicité, enseigne) de types panneau scellé et
enseigne de toiture dévalorise I'entrée de ville. L'enseigne dépassant du volume bati est trés
remarquable dans le paysage. Le panneau publicitaire trés ancien semble implante sans cohérence
avec le reste. A noter que celui-ci, qui n’est pas sur le territoire de Dechy, a été retiré apreés le passage

en commune.

=> Vintégration de 'enseigne dans le volume béti serait préférable et le déplacement du panneau
publicitaire et sa réactualisation améliorerait I'entrée de ville

Réglement



Uentrée de ville depuis la RD13 est — Aucun affichage publicitaire ne dévalorise I'entrée de ville.

Ces secteurs comprennent les types d’affichage suivants :
Affichage a plat / Affichage sur toiture et terrasse / Affichage scellé au sol



2. Zone d'activités économiques du Luc

Ce secteur 3 enjeux se situe au sein de I'entité paysagére communale « Paysage commercial et
d’équipement ».

Ce parc d'activités de 70 hectares est & proximité des routes majeures que sont les RD25, RD643, A21.
Il est labellisé PALME (Parc d’Activités Labellisé pour la Maitrise de I'Environnement), ce qui permet de
I'inscrire dans une logique de développement durable et de qualité du territoire favorisant les services
de proximité, la fluidité de la circulation, la qualité des paysages et des milieux naturels.

Au sein de la commune de Dechy, le Parc d’Activités du Luc se situe a l'interface entre le secteur
d’équipement hospitalier (Centre Hospitalier de Douai, IFSI, ...) au sud, des espaces cultivés a I'est et
le tissu bati résidentiel et commercial de la commune. Ce parc représente la seconde centralité
économique de la commune de Dechy avec la présence de plus de 40 enseignes commerciales.

La labellisation du Parc d’Activités du Luc lui permet d’étre accompagné d’un traitement d’intégration
paysagére adapté au contexte. Ainsi, ses abords et son coeur sont bien végétalisés et paysagers (arbre
isolé, haies, alignement d’arbres, bosquets, ...), les bétis sont cohérents d’un point de vue urbain et
architectural et donc I'ensemble forme un tout relativement homogéne.

La RD25 borde la zone économique sur toute sa longueur, elle est accompagnée d’une voie douce en
site propre. Cet axe routier majeur transitant sur les franges de Dechy offre une vitrine importante a
la zone d’activités économiques et marque en partie I'entrée de ville.

Ce secteur regroupe un grand nombre d’enseignes qui utilisent toutes un affichage leur permettant de
se rendre visible. De maniére générale, I'affichage publicitaire et commercial semble relativement
cohérent et organisé, mais eny regardant de plus prés certains secteurs sont dévalorisés d’un point de
vue paysager. Toutefois, certaines actions pourraient étre envisagées afin de limiter les dérives et
d’améliorer le paysage de ce secteur communal.
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La zone économique et commerciale du Luc



Les différents types de supports et d’affichage au sein et aux abords de la zone (liste représentative
mais non exhaustive) :

Préenseigne cartonnée sur I'arbre + préenseigne sur totem (type panneau avec lettres imprimées).
Uaffiche cartonnée est disposée de fagon sauvage et les panneaux du totem présentent beaucoup de
disparités visuelles (teintes, styles).

=> les supports doivent étre adaptés et une harmonisation des teintes et des styles amélioreraient le
paysage local.

ROUGEGORGE

Préenseignes et enseignes & plat (type panneau avec lettres imprimées) + enseigne de la zone
commerciale a plat (type lettres posées). Le Parc du Luc dispose d’une identité visuelle basée sur le
vert et le rouge. L’homogénéité du bati est dégradée par la différence entre les tailles et les hauteurs
des panneaux. Bien que les styles soient différents, la sobriété des panneaux style et couleur) permet
de limiter I'effet dégradant.

=> une harmonisation des tailles et des implantations améliorerait le paysage.
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Enseignes sur facades a plat (types panneaux avec lettres imprimées et type lettres posées lumineuses
ou non). L'hétérogénéité des tailles, styles et implantations ne facilite pas la lecture paysagere et vient
au contraire la perturber. Le fait que les dispositifs ne soient pas intégrés directement aux facades mais
sur des treillis et qu’ils dépassent des volumes bétis apportent lourdeur et inesthétisme.

=> une harmonisation générale en termes d’implantation, de dimensions, de styles, de couleurs doit

étre visée pour améliorer le paysage local.



Enseignes sur toiture (types lettres posées lumineuses) + enseigne sur fagade a plat {type panneau).
Les enseignes dépassent des constructions et cassent les volumes des structures baties. De plus, elles
apportent une forme supplémentaire d’affichage qui ajoute de I'hétérogénéité au secteur.

=> une implantation des anciennes ne dépassant pas du volume béti est un plus en termes
d’intégration paysagére.




Enseignes sur facades & plat {types panneaux et lettres posées lumineuses ou non) + préenseignes a
plat sur totem scellés au sol et sur calicots apposés sur fagades ou clétures + préenseignes sur drapeaux
scellés au sol + publicités a plat sur cléture (type panneaux). Les dispositifs d’affichage sont trés
nombreux et se superposent de mauvaise fagon. lls présentent une forte diversité de formes et de
tailles. Aucune harmonie des couleurs et des styles nexiste. Ils créent un véritable paysage brouillon
ou aucune information ne ressort car noyée dans la masse d’informations. Le paysage est
complétement dégradé par cette accumulation de dispositifs.

=> la limitation des dispositifs et la recherche d’homogénéisation des affichages est @ rechercher afin
d’améliorer le paysage local.
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Préenseignes sur mats (types panneaux avec lettre imprimées). Les mats semblent étre les variantes
hautes des totems. Leur impact dans le paysage est fort du fait de leurs dimensions. Leur forte
verticalité rompt avec les composantes paysagéres existantes et les rend trés prégnants.

=> la limitation des hauteurs et des dispositifs limite la dévalorisation paysagére.



Enseignes sur facades a plat (types panneaux et lettres posées lumineuses ou non). Hormis quelques
enseignes non alignées sur les autres, la sobriété des styles et couleurs, et le dimensionnement
homogéne des enseignes apportent une bonne qualité paysagére. De plus, on note une cohérence
bénéfique entre le style du bati et les enseignes.

=>I'homogénéisation des enseignes entre elles et avec le béti valorise le paysage local,

Enseignes sur fagades a plat (types panneaux et lettres posées) + préenseigne sur totem scellé au sol.
L'affichage est sobre, cohérent avec le bati et cohérent en termes de teintes par rapport a
I’environnement général. Le paysage local n’est pas dénaturé par ces affichages.

=>I'homogénéisation et la sobriété des enseignes entre elles et avec le béti valorise le paysage local.
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Préenseignes scellées au sol sur dispositif adapté (type panneau) + préenseignes accolées sur mobilier
routier (type petite pancarte cartonnée) + préenseigne sur drapeau posé au sol + préenseigne sur
panneau scellé au sol {type panneau). L'implantation des préenseignes est anarchique. Soit elles sont
apposées sur des dispositifs non adaptées, soit elles sont implantées au milieu d’un rond-point ou sur
un délaissé. Le panneau illustré en 1% position devrait &tre retiré prochainement dés lors qu’il a été
remplacé par des panneaux lumineuy, le long de la départementale.

=> une localisation définie des emplacements d’affichage et le respect des dispositifs adaptés

apporte plus de qualité paysagére.
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Préenseignes scellées au sol. Le regroupement est intéressant en termes de lisibilité et de cohérence
esthétique. Toutefois, deux types de signalétiques existent et cela complexifie le paysage.

=> la simplification des affichages par le choix d’une signalétique commune limite la dégradation

paysagére et valorise le paysage local.



Publicités scellées (plus ou moins) au sol (type affiche cartonnée). Les dispositifs sont de basse qualité
et semblent avoir été ajoutés de fagon arbitraire. Les affiches s’y maintiennent mal, elles sont
hétérogénes, I'absence d’affiche rend les dispositifs trés visibles. Ce type d’affichage donne un
sentiment de désordre accentue I'hétérogénéité pouvant étre pergue dans le traitement des espaces
extérieurs. On note une multiplication des dispositifs non adaptés, peu valorisants et brouillant le

paysage local.

=> la limitation du nombre et du type de dispositif améliorerait le paysage local.



Préenseignes scellées au sol (type panneau) et drapeau de préenseigne posé au sol. La présence de
préenseignes sur des dispositifs sobres et homogénes (poteau bois et panneau de méme taille)
garantie une bonne qualité paysagére. En revanche, la présence de drapeaux hétérogénes alourdie le
paysage en termes de lisibilité et de clarté. L’addition des dispositifs est néfaste au paysage.

=> la cohérence entre les préenseignes et la limitation des dispositifs garantie une bonne qualité

paysagére.

Ce secteur comprend les types d’affichage suivants :
Affichage a plat / Affichage sur toiture et terrasse / Affichage scellé au sol / Affichage posé au sol



3. Linéaire commercial de proximité, tissu bati et pafrimoine

Ces secteurs a enjeux se situent au sein de I’entité paysagére communale « Paysage urbain ».

La RD645 traverse la commune d’est en ouest, environ au centre du territoire. Elle coupe le tissu
résidentiel en deux secteurs (nord et sud) et passe par le centre-ville. Elle est large et accueille le réseau
de transport collectif en site propre.

Cette derniére accueille la majeure partie des commerces de proximité de Dechy et forme |e linéaire
commercial de proximité principal de la commune.

Ce linéaire s'étend en partie le long de la RD25, notamment au niveau de la centralité principale
(mairie, poste, ...). Les commerces sont donc relativement concentrés. Quelques rares activités
économiques commerciales ou artisanales sont implantées au sein du tissu résidentiel a distance du
centre-ville et des axes commerciaux précités.

La centralité économique se situe a la rencontre de la RD645 et de la RD25 en face de la Place J. Jaures
accueillant la mairie. Au sein de la centralité et le long de la RD645, environ une trentaine de
commerces en tous genres et de toutes tailles (boucherie, boulangerie, pompes funébres,
restauration, pharmacie, alimentation, salon de coiffure, supermarché, ...) sont répertoriés. Les
commerces du centre-ville occupent des batiments entiers ou bien uniquement les rez-de-chaussée.

Cette centralité économique regroupe de nombreux types d’affichage publicitaires qui influent sur le
paysage urbain de la traversée de commune.

Le tissu bati communal présente une diversité d’éléments patrimoniaux, tels des chapelles, église,
oratoires, cités miniéres ..., qu’il convient de valoriser.

La covisibilité d’un élément de patrimoine avec un affichage publicitaire serait préjudiciable a la qualité
du paysage urbain. Un élément est concerné par cette dévalorisation, il s’agit de I'église. En effet, la
perspective visuelle vers I'église depuis I'entrée de ville de la RD645 a I'ouest, est en partie dégradée
par la présence d’enseignes, de préenseignes et de panneaux publicitaires. L'église et la cité miniére
de la Croix de Pierre sont concernées par des covisibilités existantes liées a la présence d’autres
affichages publicitaires le long de I'axe commercial. Le reste du patrimoine béti se situe de fagon éparse
au sein du tissu bati et n’est pas confronté a la présence de publicités qui y sont quasi-inexistantes
(hors linéaire commercial de proximité).
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Les différents types de supports et d’affichage au sein du linéaire commercial de proximité (liste
représentative mais non exhaustive) :
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Enseigne de facade a plat + enseigne perpendiculaire au mur (type panneau avec lettres posées) +
enseigne a plat murale (type panneau avec lettres posées) + chevalet a ressorts posé au sol. Les
dispositifs, teintes et les dimensions sont adaptés au contexte.

=> la surface occupée sur le béti semble étre maximale et ne doit pas, en termes de paysage, occuper
plus de place.
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Publicités murales & plat (types panneaux pour affiche a coller). Les dispositifs et/ou les affiches
semblent anciens. Le premier semble bas et peu lisible (panneau devant) et le second occupe une trés
grande place sur la construction. Les contours des dispositifs tranchent avec les batis.

=> le choix des coloris des matériaux pour les dispositifs, une dimension réduite et une implantation
plus haute amélioreraient le paysage local.

Enseigne de facade a plat (type panneau et lettres lumineuses posées) + enseigne perpendiculaire au
mur (type coffret lumineux). La sobriété des couleurs et des dispositifs s’adapte bien au paysage local.

=> ce type d’affichage est & viser pour une bonne intégration paysagére.



Enseigne de facade a plat (types panneaux avec lettres posées) + enseignes perpendiculaires au mur
(types panneaux et coffrets) + drapeau de préenseigne posé au sol. Les dispositifs ancrés dans la
construction semblent adaptés au contexte, mais le drapeau se détache du bati et vient flotter sans

réelle attache avec ce qu’il vante.

=> la simplicité des dispositifs et un choix de couleurs restreint permettent une bonne intégration.
Toutefois, les drapeaux posés au sol dévalorisent le paysage local.
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Enseignes de facade 2 plat (types panneaux imprimés). L'affichage est peu valorisant, il semble peu
adapté au contexte par les couleurs, les implantations et les tailles des dispositifs choisis.

=> un choix de coloris plus appropriés et une meilleure gestion des dimensions et implantations des
dispositifs amélioreraient le paysage local.



Enseigne de fagade a plat (type lettres lumineuses) + enseignes perpendiculaires au mur (types
coffrets). L'enseigne en lettres lumineuses est trés bien adaptée au contexte. En revanche, les
enseignes perpendiculaires apportent un bleu peu adapté aux teintes locales.

=> une harmonisation des couleurs apporterait plus de qualité paysagére dans ce secteur.

publicité



Enseignes de facade a plat (types panneaux avec lettres imprimées) + enseignes perpendiculaires au
mur (types panneaux). La sobriété des affichages au niveau des couleurs est bonne, toutefois, la
diversité des styles de police apporte une hétérogénéité qui pourrait &tre améliorée.

=> une harmonisation des styles de police apporterait plus de qualité paysagere.

Enseigne de facade a plat (type panneau avec lettres imprimées) + enseigne perpendiculaire au mur
(type panneau). La sobriété des dispositifs est adaptée au contexte. Toutefois, les teintes et styles
tranchent un peu avec I’existant.

=> les couleurs et styles pourraient étre revus afin d’étre plus adaptés au contexte.



Enseigne sur stores (type lettres imprimées) + enseigne perpendiculaire au mur (type coffret). Les
dispositifs sont adaptés au contexte.

=> ce type d’affichage est & viser pour une bonne intégration paysageére.

Enseigne de facade 2 plat (type coffret) + totem scellé au sol + publicités scellées au sol (types
panneaux pour affiche 3 coller). La multiplication des dispositifs, leurs dispositions et les couleurs
proposées jurent avec le contexte local.

=> une implantation regroupée, des dispositifs plus intégrés et des couleurs moins voyantes
amélioreraient le paysage d’entrée de ville.

publicite



Enseigne de facade a plat (type panneau avec lettres imprimées). L'enseigne est bien adaptée au

contexte par sa sobriété et ses teintes.

=> ce type d’affichage est a viser pour une bonne intégration paysagére.

Enseignes de fagade a plat (type panneau avec lettres imprimées) + chevalet posé au sol. Le chevalet
est peu qualitatif et obstrue le passage. Les couleurs choisies sont trop variées et la proximité des trois

dispositifs est un peu lourde 3 la vue.

=> une simplification des dispositifs et des coloris apporterait plus de lisibilité et permettrait une

meilleure intégration de I'affichage.
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Préenseigne scellée au sol (type panneau pour affiche a coller). La dimension du panneau, méme
intégré par le végétal, et sa couleur dégradent le paysage communal.

=> une dimension et un dispositif plus adaptés permettront une meilleure intégration de la publicité.

Enseigne de facade 3 plat (type panneau avec lettres et logo lumineux) + enseigne perpendiculaire au
mur (type panneau lumineux). Le fond blanc trop tranchant dévalorise en partie le paysage local.

=> une couleur de fond plus adaptée améliorerait I'intégration de I'enseigne.



Enseigne a plat {type panneau avec lettres imprimées) + enseigne scellée au sol (type coffret) +

préenseigne a plat (type panneau avec lettres imprimées) + publicités murales  plat (types panneaux
pour affiche a coller). La prédominance du bleu et du blanc, les dimensions et le nombre élevé de
dispositifs dégradent fortement le paysage.

=> une simplification et une harmonisation des dispositifs et des couleurs apporteraient une
meilleure qualité paysagére. La trop forte présence du bleu et du blanc doit étre revue.

=

Enseigne de facade a plat + préenseigne murale a plat (types panneaux avec lettres imprimées). Les

teintes et dimensions ne générent pas de dévalorisation du paysage.

=> ce type d’affichage est a viser pour une bonne intégration paysagére, méme s’il peut étre
amélioré.

publicité



Préenseigne murale a plat (type panneau pour affiche a coller). La dimension du panneau et son affiche
trop voyante par ses couleurs dénaturent le paysage.

=> un meilleur dimensionnement du dispositif et un meilleur choix des coloris amélioreraient le

paysage local.

Enselgne de facade a plat (type coffret lumineux imprimé et Iettres Iumlneuses) + enseigne drapeau
murale a plat (types coffrets lumineux ou non). Les couleurs vives et la multiplication des dispositifs

dégradent le paysage. Bien que peu visibles par leurs couleurs en termes de contraste, les lettres
lumineuses seules sont le dispositif le plus adaptée.

=> un meilleur choix de couleur, une simplification des dispositifs et une harmonisation générale
apporteraient plus de qualité dans le paysage local.
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Enseigne de facade a plat (type coffret avec lettres posées + type panneau avec lettres imprimées). Les
coloris choisis semblent peu adaptés au contexte, méme s'ils ne dévalorisent pas fortement le secteur.

=> la recherche d’une cohérence entre les deux enseignes et un meilleur choix des coloris
amélioreraient le secteur.

Publicité murale a plat (type panneau pour affiche i coller) + préenseigne scellée au sol (type panneau
pour affiche a coller). Les deux types de dispositif forment un ensemble peu cohérent. De plus, les
affiches semblent en mauvais état.

=> la limitation du nombre de dispositifs et leur maintien en bon état limiteraient leur impact sur le
paysage.
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Publicités de fagade a plat {types panneaux pour affiche a coller) + préenseigne sur mobilier urbain
(type petite pancarte cartonnée imprimée). Les deux panneaux forment un ensemble trop prégnant
par leurs dimensions et leurs couleurs sont peu adaptées au contexte. La préenseigne cartonnée n’est

absolument pas intégrée sur le mobilier urbain.

=> un meilleur dimensionnement et une meilleure implantation des dispositifs amélioreraient

Vimpact sur le paysage et sur le patrimoine local.
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Publicité scellée au sol (type panneau pour affiche a suspendre). La publicité est affichée sur un
mobilier urbain cohérent tout au long de I'axe routier. Son impact visuel est limité.

=> un choix cohérent et généralisé des dispositifs apporte une meilleure intégration de I'affichage,

ainsi qu’une meilleure qualité des paysages.



Enseigne de fagade a plat (type coffret avec lettres posées). Le rose tranche avec les coloris existants,

mais I'enseigne dévalorise peu le secteur.

=> la conservation de la simplicité des dispositifs permet & I'enseigne de s’intégrer correctement dans

le paysage.



Les différents types de supports et d’affichage au sein et aux abords du tissu bati :

Exemples d’enseignes et de préenseignes a plat dans le tissu bati résidentiel. Il s’agit le plus souvent
de simples panneaux de petites & moyennes tailles. Plus ponctuellement, on retrouve des panneaux
et des calicots de plus grandes tailles. Les teintes de panneaux jouent beaucoup dans leur intégration.
Le premier (3 gauche) est mieux intégré au bati que le second. Bien que les teintes des panneaux ci-
dessous soient correctes, les dimensions sont trop importantes et occupent une trop grande part de
la fagade.

=> un meilleur dimensionnement des dispositifs et un meilleur choix des coloris permet a I'affichage
d’étre mieux intégré dans le tissu bati.



Les différents types de supports et d’affichage au sein et aux abords des éléments patrimoniaux :

La Croix de Pierre est dévalorisée par I'affichage publicitaire mural 3 plat (types panneaux). Les deux
panneaux publicitaires créent un fond peu valorisant pour cet élément patrimonial. Leurs tailles, leurs
couleurs et leur implantation dégrade le paysage urbain. De plus, le panonceau fixé sur la barriére
ajoute une autre forme d'affichage et complexifie la lecture paysagére et patrimoniale.

=> le déplacement des panneaux publicitaires et du panonceau éviterait la covisibilité avec la Croix
de Pierre et simplifierait la lecture du paysage urbain.

La cité miniere de la Croix de Pierre est en partie dévalorisée par I'affichage publicitaire scellé au sol
(type panneau) le long de la RD645. De plus, il semblerait que I'activité vantée, n’est plus existante. La
superposition des divers types d’affichage n’est pas qualitative.

=> le déplacement des panneaux publicitaires, voire leur enlévement {si l'activité n’est plus
existante), permettrait de limiter leurs effets négatifs dans le paysage urbain et patrimonial.
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Le cimetiére communal est concerné par la présence d'une enseigne a plat (type panneau avec lettres
imprimées). L’enseigne est de petite taille et n’est pas trop prégnante au regard. Toutefois, son fond

blanc tranche avec les matériaux et coloris du secteur.

=> un éventuel traitement graphique (des coloris) de I'enseigne limiterait le c6té tranchant du fond

blanc.

Un cas de covisibilité existe entre 'église et de I'affichage publicitaire. Ce cas est illustré plus haut dans
ce document dans la partie « Entrées de ville ».

La cité miniére de la Croix de Pierre est également concernée par des covisibilités. Les autres éléments
de patrimoine identifiés ne sont pas concernés par la présence d’affichage publicitaire.

Ces secteurs comprennent les types d'affichage suivants :
Affichage a plat / Affichage sur store / Affichage perpendiculaire au mur ou en drapeau / Affichage sur
toiture et terrasse / Affichage scellé au sol / Affichage posé au sol

DECHY



4. Secteur d'équipement et espaces agricoles sud

Ces secteurs a enjeux se situent au sein de I'entité paysagére communale « Paysage agricole » et «
Paysage commercial et d’équipement ».

Le secteur d’équipement présente de nombreux batiments complémentaires dans leur vocation de
soin a la personne. Le secteur est bordé par les RD25 et RD643 qui lui confére une bonne accessibilité
et une bonne lisibilité. Ce secteur est entouré de végétation intégrant les espaces bétis.

La pression de I'affichage publicitaire est trés faible dans ces secteurs. Aux abords de la zone
d’équipement hospitalier, I'affichage publicitaire est trés restreint afin de favoriser la lisibilité des
informations liées au secteur médical. Seuls deux affichages sont implantés dans ce secteur. Le premier
est sur un chevalet posé au sol et le second est un panneau de petite taille occupant un mur sur lequel
subsistent des traces d’un ancien affichage peint. Le reste de I'affichage est informatif et permet le
repérage dans l'espace.

Les secteurs agricoles du sud sont dépourvus d’urbanisation, mais sont concernés par la présence d’un
drive fermier (et d’un refuge animalier implantés & Geeulzin) utilisant de Iaffichage publicitaire 2
contréler. Ces derniers utilisent la RD643 comme vitrine.

SECTEUR D’ENJEUX

VW Entrée de ville

Zone économique et commerciale du Luc
B B B Linéaire commercial de proximité

Tissu béti et patrimoine

Abords du secteur d'équipement

Espace agricole

Les abords du secteur d’équipement et I'espace agricole
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Les différents types de supports et d’affichage au sein et aux abords des équipements :

Préenseigne sur chevalet et enseigne murale a plat (type panneau avec lettres imprimées). Ce dernier
est installé en superposition d’un ancien affichage peint qui rend difficile |a lecture et qui n’est pas du
plus bel effet.

=> lenlévement de I'ancienne enseigne peinte améliorerait limiterait 'impact de la superposition et
améliorerait la visibilité du panneau.

Préenseignes et informations sur des totems scellés au sol permettant de marquer et de cadrer I'accés

au centre hospitalier. Leur faible hauteur et leur couleur sombre leur permet une bonne intégration
dans I’environnement.

=> le choix d’une signalétique commune, cohérente et adaptée améliore les paysages.

Ce secteur comprend les types d’affichage suivants :
Affichage a plat / Affichage scellé au sol / Affichage posé au sol

publicité



Les différents types de supports et d’affichage au sein et aux abords de I'espace agricole :

Un totem et deux préenseignes scellées au sol (types calicots sur structure en bois) sont implantés le
long de la RD643. Bien que de couleur claire, le totem présente une dimension faible et un traitement
graphique limité qui ne jure pas dans le paysage. En revanche, les deux calicots de couleur claire, non
tendus sur des structures peu homogénes dévalorisent le secteur agricole.

=> la pérennisation et I'homogénéisation des calicots sur supports en bois apporteraient plus de
qualité dans le paysage local.

Ce secteur comprend les types d’affichage suivants :
Affichage scellé au sol / Affichage posé au sol

local



5. Syntheése

Le diagnostic précédent permet de dégager des enjeux généraux a prendre en considération dans tous
les secteurs de la ville. De maniére générale, il faut veiller a la cohérence des éléments entre eux et
les uns par rapport aux autres. La prise en compte du contexte urbain, architectural et paysager est
primordiale dans l'intégration d’éléments rapportés.

Quelques exemples des différents types de dispositifs d’affichage pour les préenseignes, les
enseignes et les publicités présents au sein de la commune :

Affichage a plat :

v
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Affichage perpendiculaire au mur ou en drapeau :

Affichage sur toiture et terrasse :
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Affichage scellé au sol :
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Affichage a plat :

Sobriété des styles et couleurs limite la dévalorisation du paysage

Reglement



Affichage perpendiculaire au mur ou en drapeau :

Sobriété des styles et couleurs et cohérence avec le bti limitent la dévalorisation du paysage

Affichage sur toiture et terrasse :
Aucun bon exemple au sein de la commune. De maniére générale, ce type d’affichage est a éviter.

Affichage scellé au sol :

Mode_& Puericulty

Sobriété des styles et couleurs et cohérence limitent la dévalorisation du paysage

Affichage posé au sol :
Aucun bon exemple au sein de la commune. De maniére générale, ce type d’affichage est a éviter.



Affichage a plat :

Superposition, dépassement des volumes bétis, non alignement, non cohérence avec le bati, dispositif non adapté, couleurs
et styles non adaptées, ... autant d’éléments nuisant a la qualité des paysages

Affichage sur store :
Aucun mauvais exemple au sein de la commune.

Affichage perpendiculaire au mur ou en drapeau :
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Affichage sur toiture et terrasse :

" - Kyﬂ'adﬂm'gt.m
S O O O

Solle &
Récepfion

L’affichage sortant des volumes batis rompt I’harmonie architecturale et paysagére. De maniére générale, ce type
d’affichage est a éviter.

Affichage scellé au sol :




Affichage posé au sol

Ces elements présentent rarement des qualités de matériaux et esthétiques compatibles avec leur environnement. Iis
peuvent également obstruer le passage.



ENJEUX URBAINS
ET PAYSAGERS

EXEMPLES D'ACTIONS (liste non exhaustive)

SECTEURS CONCERNES

Intégration par la
dimension

Vérification de la taille du support

Vérification de la taille du dispositif selon le contexte, la vocation,
'emplacement, ...

Vérification du rapport d’échelle par rapport aux éléments
existants

Vérification de la hauteur du dispositif

Vérification de la cohérence et de I’harmonie entre toutes ces
variables

- Linéaire commercial de
proximité
- Tissu urbain
- Zone économique et
commerciale du Luc

Intégration par le
choix des
matériaux,
couleurs, teintes,
styles, ...

Choix de teintes en lien avec le contexte bati ou naturel existant

Choix de teintes complémentaires a celles existantes

Limitation du nombre de couleur

Choix des styles, des polices, des graphes, ...

Choix adapté des matériaux, limitation du nombre et partage des
matériaux, ...

Vérification de la cohérence et de |"harmonie entre toutes ces
variables

- Abords du secteur
d'équipement
- Entrées de ville
- Lindaire commercial de
proximité
- Patrimoine
- Secteur agricole
- Tissu urbain
- Zone économique et
commerciale du Luc

Intégration par
I'implantation

Analyse des covisibilités avec le patrimoine en place

Limitation des implantations en entrée de ville

Limitation des implantations dans I'environnement naturel

Lisibilité des éléments autour (carrefour, passage piéton,
information communale, ...

Intégration du dispositif au volume bati

Choix de la facade ou du pignon ou autre

Alignement des dispositifs et affichages

Vérification de la cohérence et de I’'harmonie entre toutes ces
variables

- Abords du secteur
d'éguipement
- Entrées de ville
- Linéaire commercial de
proximité
- Patrimoine
- Secteur agricole
- Tissu urbain
- Zone économigue et
commerciale du Luc

Intégration par le
nombre et la
gestion de la
superposition

Limitation du nombre de dispositif selon la surface ou le contexte
(éviter le surnombre fimitant la transmission d’information, ...)

- Entrées de ville
- Linéaire commercial de
proximité
- Tissu urbain
- Zone économique et
commerciale du Luc

Intégration par
Iétat et
Pexactitude des
informations

Suppression ou actualisation des dispositifs ou affichages abimés

Suppression ou actualisation des messages périmés

Vérification de la cohérence et de I’harmonie entre toutes ces
variables

- Linéaire commercial de
proximité
- Tissu urbain
- Zone économique et
commerciale du Luc

publicité




C'est dans une optique de protection des paysages que la commune de Dechy a souhaité entreprendre
la réalisation d’un réglement de publicité. C'est également la présence d’une zone commerciale sur
son territoire et I'utilisation anarchique de la publicité qui a convaincu la commune d’agir dans ce
domaine.

Par délibération du 20 octobre 2020, le Conseil municipal a défini les objectifs poursuivis, cités ci-
dessous, pour I'élaboration de ce réglement :

- D’actualiser le recensement des supports existants sur I’ensemble du territoire communal et
engager une réflexion sur la publicité lumineuse et I'implantation au sol des dispositifs
générant un impact majeur pour le cadre de vie

- De procéder a une dé-densification des supports publicitaires aux bords de certaines voies et
secteurs surchargés en informations,

- D’éviter I'implantation de panneaux publicitaires dans les secteurs qu’il convient de protéger,

- D’élaborer des prescriptions en matiére d'implantation, d’insertion et de gualité des dispositifs
publicitaires,

- D’améliorer I'intégration des enseignes dans le paysage urbain.
Lors des analyses de terrain, plusieurs secteurs se sont révéles &tre dévalorisés par la publicité et ont

nécessité |la mise en place d’une réglementation plus restrictive que la réglementation nationale : les
entrées de ville, le patrimoine, le linéaire commercial et la zone du Luc.



. Justification du zonage

Le zonage reprend I'ensemble des secteurs a enjeux identifiés mentionnés dans le point précédent.

Tout d’abord, concernant la zone n°1 (linéaire commercial de proximité), celle-ci a été définie le long
de la RD645 et sur une petite partie de la RD25. Ce sont les deux départementales qui recensent le
plus de commerces et qui concentrent une majorité de dispositifs publicitaires. En effet, s’agissant de
rues trés passantes, celles-ci sont privilégiées pour I'implantation de publicité.

En ce qui concerne la profondeur de ce tracé (cf. annexe), le périmétre dispose d’une largeur d’environ
60m. Celui-ci a été défini afin d’englober les jardins avant des constructions (notamment au niveau de
la cité miniére de la Croix de Pierre) dés lors que des dispositifs publicitaires de grande ampleur ont
déja été installés dans ces jardins (12m?). Cela a servi de point de départ et le tracé a été poursuivi de
chaque coté.

Zone 1

Linéaire commercial de proximite

®
@
/

Ensuite, concernant la zone n°2 (zone du Luc), le périmétre reprend I'ensemble de la zone
commerciale. Le centre hospitalier n’a pas été repris dans le périmétre dés lors que les pressions
publicitaires sont faibles.

ZoNE 2

P zaduLuc

Enfin, dés lors que des dispositions plus restrictives ont été réglementées pour les panneaux d’entrées
et de sorties d’agglomération et pour le patrimoine, 'ensemble de ces éléments ont été indiqués sur
le plan de zonage.



Il.  Justification du réglement

. Réponse ala problématique des entrées de ville

Comme développé dans la partie 3 du diagnostic territorial, 3 entrées de ville sont dévalorisées parla
présence d’affichages publicitaires. En effet, I'importance des dispositifs, les coloris ainsi que leur
multiplication a certains endroits nuisent au cadre de vie, non seulement pour les habitants mais
également pour les personnes de passage sur le territoire.

ROS45 Ounst {5}

RD25 sud 1€)

Actions du RLP en faveur de la problématique soulevée :

I Bl

Interdiction de la publicité dans un | Cette interdiction répond notamment 3 un objectif de
rayon de 100m autour des panneaux | reconquéte des franges urbaines et de lutte contre la pollution
d’entrées et de sorties de ville visuelle. Il a pu étre analysé que les panneaux publicitaires
étaient implantés a moins de 100m des panneaux d’entrées de
ville : fe dispositif publicitaire A est implanté 3 environ 60m ; les
dispositifs publicitaires B sont implantés & environ 75m et le
dispositif publicitaire C est implanté & environ 80m. C'est une
distance de 100m qui a été arrété afin de réduire au maximum
les impacts, notamment sur les voies linéaires. Cette
réglementation permettra d'ceuvrer pour la qualité et la clarté
des entrées de ville,

local



2. Réponse a la problématique des éléments de patrimoine

C’est en visualisant I'impact des trois dispositifs publicitaires autour de la Croix de Pierre que la
commune a souhaité agir dans ce domaine. En effet, celle-ci est aujourd’hui complétement dissimulée
par ces affichages, ce qui dévalorise cet héritage patrimonial.

Savew by g
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C’est pour mettre fin & cette dévalorisation et pour anticiper toute autre dévaluation d’un élément de
patrimoine que la commune a choisi d’interdire la publicité et les préenseignes a proximité.

Actions du RLP en faveur de la probiématique soulevée :

Interdiction de la publicité dans un | La commune de Dechy recense de nombreux éléments de
rayon de 50m autour des éléments de | patrimoine, qu’il soit religieux ou minier. Ces éléments,
patrimoine identifiés. témoignages de [histoire du passé, doivent étre protégés de
I’abondance publicitaire. Ce périmétre de restriction permettra
ainsi de réattirer I'ceil des habitants et des extérieurs sur cette

richesse du passé.




3.

Réponse d la problématique du linéaire commercial

Soucieuse de la préservation de ces commerces de proximité, la commune souhaite régler certaines
problématiques au sein de son centre-bourg liées a la publicité, tout en contraignant le moins possible
les petits commerces. En effet, ces petits commerces ont besoin de ces affichages publicitaires pour
entreprendre une communication visuelle forte en un temps limité. Ces publicités permettent
également de retrouver ces commerces plus facilement.

Cependant, le diagnostic de terrain a révélé de nombreux aspects qui doivent nécessairement primer
sur cette communication comme la valorisation et la préservation du cadre de vie.

Actions du RLP en faveur de la problématique soulevée :

Cadre de vie

Restrictions du nombre de
dispositifs  publicitaires
par établissements (2
maximums).

Méme si la commune cherche a préserver la publicité des
petits commerces, elle ne souhaite cependant pas une
profusion de publicité au sein du centre-bourg. Elle estime
ainsi que deux dispositifs publicitaires par établissement
sont suffisants pour &tre connu et repéré. La
départementale, étant une route lindaire, traversant de
part et d’autre la commune, permet aux commerces d’&tre
visible depuis le domaine public.

Restrictions du nombre de
dispositifs publicitaires sur
une méme fagade (3
maximums, 8m?).

Cette disposition est le reflet d’une réalité de terrain. En
effet, la commune de Dechy abrite une majorité de grande
typologie de logements, souvent réalisées sur deux étages
(avec ou sans combles aménageables). Cette forme
entraine nécessairement de trés grandes facades qui sont
propices a l'installation de dispositifs publicitaires. Il s’est
avéré que certaines de ces habitations en ont profité pour
multiplier ces dispositifs, dégradant non seulement la
forme traditionnelle de Phabitation mais également le
cadre de vie. On se trouve ici face & des abus que la
commune souhaite réglementer, pour ainsi limiter la
pollution visuelle a certains endroits. Les limitations, en
nombre et en surface, permettront de désencombrer les
surfaces baties ainsi que, plus généralement, le linéaire.

Restrictions de la publicité
le long du linéaire
commercial {10,5m?
affiche et encadrement
compris)

Prévoir une restriction concernant 'ensemble du linéaire
est primordial dés lors qu’il s’agit du centre-bourg de la
commune. L’affichage publicitaire y est abondant, comme
le développe le présent rapport, ce qui a poussé la
commune a le réglementer. Prévoir une surface maximale
a ne pas dépasser permettra de limiter certains abus
(comme des affiches publicitaires dépassant le bati) et,
comme pour |a réglementation précédente, de procéder a
un désengorgement du linéaire, riche en information.
Uinterdiction de la publicité numérique vise, quant a elle,
a ne pas exacerber la pollution lumineuse, déja fortement
présente au sein des entités baties.

Restrictions des types de
supports

Toujours dans une optique de protection et de valorisation
du cadre de vie, la commune ne souhaite pas laisser la
possibilité d'implanter des dispositifs publicitaires en
toiture et en cl6ture pour des raisons esthétiques et de
préservation du bati. Cela permettra également de ne pas
exacerber I'affichage publicitaire déja fortement présent.




4, Réponse ala problématique de la zone du Luc

Malgré les avantages que cela peut avoir pour une commune de disposer d’une zone commerciale sur
son territoire, ces zones sont généralement synonymes de surabondance et d’exagération en ce qui
concerne la publicité. C'est justement le cas sur la zone du Luc qui recense une multitude de dispositifs
publicitaires, de tout type et de tout format.

Cette réalité est d’autant plus fragrante dés lors qu’il est possible de couper cette zone en deux. D’un
cdté, la publicité est anarchique, les enseignes sont disposées a différentes hauteurs et sont de coloris
différents et d’'un autre cdté, les constructions plus récentes sur la zone font état d’une qualité des
batis et d’une certaine sobriété des enseignes. Cela démontre qu’une harmonisation de ces éléments
ne dénaturent pas I’enseigne représentée :

Par ailleurs, la cité automobile, qui constitue le prolongement de la zone du Luc, est également
marquée par cette surabondance de la publicité et notamment de I'utilisation des drapeaux. Une
problématique de pollution lumineuse est également présente dans ce secteur.
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Actions du RLP en faveur de la problématigue soulevée :

Surabondance de la
publicité

Interdiction de poser les
publicités au sol.

S’agissant d’un secteur déja bien fourni en publicité,
enseigne et préenseigne, la commune estime qu’il n’est
pas nécessaire d’'ajouter des dispositifs temporaires
supplémentaires (drapeau sur pied indiquant le nom de
I'enseigne par exemple). Pour limiter Iinstallation de
ces publicités, non nécessaire a la visibilité des
commerces, la commune interdit toute publicité posée
au sol, qui sont bien souvent dévalorisant pour les
piétons et pour le cadre de vie de la zone. Cette
restriction permettra ainsi d'agir sur la surabondance
de la publicité observée dans la zone.

Restriction sur le choix des
matériaux destinés a
accueillir de la publicité.

L’utilisation massive de panneaux de mauvaise fortune
est un phénomeéne que I'on retrouve majoritairement
en période de solde. Il a déja pu &tre observé une
multiplication de panneaux de bois de mauvaise
fortune posés sur la voie d’accés a la zone avec une
seule face de publicité, laissant ainsi apparaitre la
mauvaise qualité des matériaux sur I'autre coté. C'est
pourquoi la commune souhaite que les matériaux
destinés a accueillir de la publicité soit de qualité et que
les panneaux soient scellés et recouverts sur les deux
faces (lorsqu’ils ne sont pas muraux). Cela permettra
de concilier affichage publicitaire et esthétisme.

Restrictions du nombre de
dispositifs publicitaires par
commerce (4 maximums).

Toujours dans une optique d’améliorer |"aspect
esthétique de la zone et de réduire au maximum la
pollution visuelle existante, la commune limite les
commerces a 4 dispositifs publicitaires maximums. Cela
permettra d’agir pour le désencombrement de la zone
et de valoriser le cadre commercial. A noter que les
commerces disposent majoritairement de plus de 4
publicités au sein de la zone.

Pollution lumineuse

Restriction concernant
I'extinction des publicités et
enseignes lumineuses.

La commune est aujourd’hui confrontée a une
problématique de pollution lumineuse. En effet,
certaines habitations qui ont une vue directe depuis
leur domicile sur la zone du Luc ont manifesté auprés
de la mairie des nuisances. Pour tenter d’y remédier, la
commune a réduit de deux heures I'extinction de la
publicité et des enseignes lumineuses par rapport a la
réglementation nationale. Elle n’a pas été plus loin dés
lors que cette problématique n’est pas seulement liée
a la publicité mais surtout liée au fait que les
devantures des halls commerciaux restent allumées la
nuit. En conséquence, des solutions devront é&tre
envisagées en dehors du réglement local de publicité.
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